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Bu Ornek Hakkinda

Elindeki dosya, Google Ads: Video, YouTube ve
Demand Gen kitabinin ticretsiz 6rnegidir. Tam

kitap 54 sayfa, 11 boliim ve 6 ekten olusuyor.

Bu ornekte kitabin 6n s6zii ve Boliim 1’in tamam
var. Kitaptaki teknik iddialar Google’in resmi
dokiimantasyonuna dayanir; dipnotlarda kaynagin
adresi ve dogrulama tarihi yer alir. Bu 6rnekteki

dipnotlar da ayni sekilde calisir.



On S6z

Arama kampanyasinda kullanici bir ihtiyaci
sozciiklerle ifade eder. Video, gorsel ve kesif
ylizeylerinde ¢cogu zaman o sozciik heniiz yoktur.
Bu yiizden ayni giin gelen son tiklama satigini tek
basari Olciisii kabul etmek, talep yaratmanin
degerini gizleyebilir; yalniz gosterime bakmak da

israfi gizleyebilir. Bu kitap iki uctan da kacinir.

Serinin ilk bes kitabi hesap, 6lclim, arama, teklif ve
iriin verisi temelini kurdu. Burada o temelin
iizerine yaratici fikir, kitle, yerlesim ve deney
tasarimi ekliyoruz. Google’in Haziran 2026’da
tasima araciyla kademeli olarak baslattig1
Goriintiilii Reklam Agi-Demand Gen gegisini sabit
bir arayiiz varsayimi olarak degil, hesapta
dogrulanacak operasyonel bir durum olarak ele

aliyoruz.

Her boliimde once karar sorusu, sonra resmi
kaynakla sinirlandirilmis platform davranisi,

ardindan sentetik Tiirkiye 6rnegi ve karsi 6rnek



bulacaksiniz. Sayilar tahmin veya isletme sonucu
garantisi degildir. Kitab bitirdiginizde “kac
goriintiileme aldik?” sorusuna ek olarak “hangi
kiside neyi degistirmeyi hedefledik, bunu hangi
kanitla anlayacagiz ve ne zaman duracagiz?”

sorularini yanitlayabileceksiniz.



Bolum 1— Talep Yaratma
Karari

Arama sorgusu goriiniir niyettir; video ve kesif

ylizeyleri cogu zaman niyetin olustugu yerdir.

1.1 Karar sorusu ve 6grenme ciktisi

Isletme, mevcut talebi daha iyi yakalamak mi, yeni
talep yaratmak mi, yoksa satin alma kararini
hizlandirmak mu istiyor? Boliim sonunda bu ¢ isi
ayr1 hedef, biitce, yaratici ve basari kanitiyla
yazabileceksiniz. Google’in tam huni yaklasimi
erisim, degerlendirme ve eylem amaclarini birlikte

planlar; fakat bu amaclarin raporlanan metrikleri

ayni degildir.

Bir kullanic1 “endiistriyel filtre fiyat1” aradiginda
sorunu en azindan adiyla biliyordur. Ayni
kullaniciya bakim maliyetini anlatan bir video
gosterildiginde heniiz arama yapmamuis olabilir.

Son tiklama raporunda arama kampanyasinin galip



goriinmesi, videonun etkisiz oldugunu kanitlamaz.
Videoda binlerce gdsterim goriilmesi de yeni satis

yaratildigini kanitlamaz.

1.2 Ucis, Uic kanit diizeyi

is is.LETME. iLK BLCO DAHA GUCLU
HIPOTEZI KANIT
Farkindalik Hedef kitlenin Tekil erisim, Uygunsa marka/
daha biiylik kism1  siklik arama artisi
bizi tanisin veya kontrollii
arastirma
Degerlendirme Sorunun Nitelikli Yeni ziyaretci
¢cozimiini izleme, site  davranisi ve
markamizla ziyareti sonraki adimlar
iliskilendirsin
Eylem Talep veya satig Gercek Artimlilik
artsin doniisim deneyi, katki ve
maliyet

[1k iki satirin sonunda satis olasilig1 vardir; ancak
tek bir kisi gosterimden hemen sonra form
doldurmayabilir. Basar1 s6zlesmesi kampanya
acilmadan yazilmalidir: hedef kitle, planlanan etki,
birincil metrik, ikincil giivenlik metrikleri, gbzlem
siiresi ve durdurma esigi. “Marka bilinirligi” tek

basina 6lciim plani degildir.



TeknoWeb yontemi: Search, Shopping/PMax ve
video biitcelerini tek ROAS tablosuna koymadan
once rollerini adlandirin. Arama niyet yakalar,
Shopping iiriin teklifini karsilastirir, video ise anlati
kurabilir. Performans Max de video envanterine
girebilir; bu, ayr video testinin otomatik olarak
gereksiz oldugu anlamina gelmez. Belirli bir
yaraticlt mesaji veya erisim hedefini sitnamak i¢in

ayr1 kampanya daha okunakli olabilir.

1.3 Turkiye isletmesinde biitce kapisi

Sentetik ornek: Ankara’da B2B makine servisi
veren isletmenin arama kampanyasi mevcut “acil
onarim” talebini yakalar. Yeni bakim paketi icin 30
saniyelik vaka videosu hazirlanir. Video biitcesi,
arama biitcesinden ayr iist sinirla agilir. flk dort
hafta hedef, satis garantisi degil, taniml sirket
rollerinde yeterli erisim ve paket sayfasinda nitelikli
ziyaret davranisidir. Form kabulii, satis goriismesi

ve kapanan is ayrica izlenir.

Kars1 ornek: Ayni isletme videonun ilk haftasinda
“dogrudan form basina maliyet Search’ten pahali”
diyerek kampanyay: kapatir. Hem yaraticiy1 hem

kitleyi hem acilis sayfasini ayni anda degistirdigi



icin neyin ise yaramadigini 6grenemez. Bir diger
yanlis ucta ise goriintiileme sayisini satig gibi

raporlar.

Medya bedeli disindaki iiretim, ceviri, izinli miizik,
ajans ve Tirkiye fatura yiikii planin parcasidir.
Kitap 1’deki gercek maliyet hesab1 yeni kampanya
icin giincellenir; bu kitap sabit vergi orani vaat

etmez.

1.4 On kayit

Kampanya kartina su ctimleyi yazin: “Su kitleye su
ihtiyaci su kanitla anlatirsak, su siirede su davranisg
artacak; artmazsa su biitcede duracagiz.” Belirsiz
davranis (“ilgilenirler”) yerine dl¢iilebilir olay
secin. Bu hipotez, yaratici brief’in ve sonug

raporunun ortak omurgasi olur.

Bolum oOzeti

Talep yaratma, sorgu yakalamanin baska bir ad1
degildir. Hedef, gozlem siiresi ve kanit diizeyi
onceden ayrilirsa video yalniz gosterim raporuna

sikismaz.



Boliim sonu kontrol listesi

0 Kampanyanin rolii farkindalik, degerlendirme

veya eylem olarak yazili.

O

Birincil ve giivenlik metrikleri birbirinden ayr1.

0O Uretim maliyeti ve medya harcamasi ayri

biitcelenmis.

O Gozlem siiresi ve durdurma esigi baslamadan

kararlastirilmas.

O Son tiklama ve goriintiileme sayisi tek basina

sonug sayllmiyor.
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Devami Tam Kitapta

KONU

Boliim 2 YouTube Video Bicimleri

Boliim 3 Video Kampanyasi Kurulumu ve Envanter
Boliim 4 Yaratici Uretim ve Yerel Uyum

Bolim 5 Kitle Katmanlari ve Veri Yetkisi

Boliim 6 Demand Gen Karar Mimarisi

Boliim 7 Goriintiilii Reklam Ag1 ve Demand Gen Gegisi
Béliim8  Video Olgiimii ve Artimlilik

Boliim 9 Teklif, Biitce ve Ogrenme Sinir1

Boliim 10  Reach Planner ve Medya Plani

Bo6liim 11 Bilinmedik Kutusu ve Operasyonel Geri Alma

Ekler: Ek A — Video, Demand Gen ve GDN
Denetim Listesi; Ek B — Karar ve Rapor Sablonlari;
Ek C — Sentetik Hesap Ornekleri; Ek D —
Terimler Sozliigli; Ek E — Kanit ve Glincelleme
Protokolii; Ek F — Kaynakca.
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Tam kitap baski PDF, mobil PDF, Word ve EPUB
olarak teslim edilir; Google degistiginde
giincellenen siirtim iicretsizdir. teknoweb.net/

akademi

1. Google Ads Yardim Merkezi, “About full funnel in Reach
Planner”, https://support.google.com/google-ads/answer/
15414676, 24 Eyliil 2026’da dogrulandi. Geri
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Tam kitap 54 sayfa

Elindeki 6rnek, Google Ads: Video, YouTube ve
Demand Gen kitabinin 6n sozii ve ilk boliimiidiir.

Tam kitapta 11 boliim ve 6 ek var: denetim listesi,
sablonlar, hesap 6rnekleri, terimler sozliigii ve tarihli
kaynakea.

Satin alanlar giincellemeleri iicretsiz alir. Kitap baski
PDF, mobil PDF, Word ve EPUB olarak teslim edilir.

teknoweb.net/akademi

info@teknoweb.net
490 850 840 88 60

TeknoWeb Teknoloji D1s Ticaret Limited Sirketi
Cevizli, Ritim Istanbul, Zuhal Cd. A5 Blok No: 46 E 179,
34846 Maltepe / Istanbul

© 2026 TeknoWeb. Tiim haklar1 saklidir. Bu 6rnek dosya
serbestce paylasilabilir; icerigi degistirilemez ve satilamaz.
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