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Bu Ornek Hakkinda

Elindeki dosya, Google Ads: Arama Ag1 &
Anahtar Kelimeler kitabinin iicretsiz 6rnegidir.

Tam kitap 81 sayfa, 13 boliim ve 6 ekten olusuyor.

Bu ornekte kitabin 6n s6zii ve Boliim 1’in tamam
var. Kitaptaki teknik iddialar Google’in resmi
dokiimantasyonuna dayanir; dipnotlarda kaynagin
adresi ve dogrulama tarihi yer alir. Bu 6rnekteki

dipnotlar da ayni sekilde calisir.



On S6z
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Neden Ugiincii Kitap?

Ik kitap hesap ve kampanya kararlarinin temelini,
ikinci kitap doniisiimiin gercek is sonucunu temsil
edip etmedigini ele ald1. Simdi reklami arayan
kisinin niyetiyle bulusturacagiz. Arama
kampanyasi, ¢cok sayida anahtar kelime eklenerek
degil; bir sorgudan dogan ihtiyaca uygun teklif,

mesaj ve sayfa tasarlanarak yonetilir.

Bu kitap bir “gizli esleme kural1” veya her sektorde
calisan tek kampanya sablonu vaat etmez. Google
Ads’in esleme ve otomasyon sistemleri degisir; ayni
sozclik farkli niyeti temsil edebilir. Kuracagimiz
yontem, tahmini hesapta oOlctilebilir hipoteze ve

belgeli karara doniistiiriir.



OkumaYolu

[k bes boliim arama niyeti, esleme ve sorgu
denetimini kurar. Boliim 6-9 kampanya yapisini ve
reklami tasarlar. B6liim 10-12 otomasyon, yeni
sonug yiizeyleri ve marka trafiginin sinirlarini isler.
Boliim 13, yayina alinmayan veya beklenen hacmi

almayan kampanyay1 sirali bicimde teshis eder.

Yeni kampanya kuruyorsan sirayla ilerle. Mevcut
hesab1 devraliyorsan once denetim ekindeki
sorular1 ve Boliim 13’teki teshisi uygula; buldugun

soruna gore ilgili boliime don.

Kanit ve Guvenlik

Platform davranisi i¢in tarihli resmi Google Ads
kaynaklar1 kullanilir. TeknoWeb uygulama
onerileri Google’in zorunlu kurali degildir. Sayisal
ornekler sentetiktir; gercek miisteri performansi
gibi okunmamalidir. Rakip marka ve kisisel veri
kararlar: i¢in kurum ici yetki ve uygun hukuki
inceleme gerekir. Okuma, canli kampanyada

degisiklik yapma yetkisi vermez.
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Bolium 1— AramaAginin
Anatomisi

Arama reklaminda ilk karar anahtar kelime degil,
reklamin hangi yiizeyde, hangi amacla
gosterilmesine izin verecegindir. Ayni
kampanyadaki ag secenekleri farkl trafik
kaynaklar yaratir; bunlar tek toplamda

degerlendirirsen sonuglarin nedenini bulamazsin.

1.1 Bu Boliimin Cevapladigi Soru

Bir arama kampanyasi yalniz Google’in arama
sonuclarinda mi, arama ortaklarinda mi, yoksa
Goriintiilii Reklam Agr'na genisleyerek mi
calismali? Hangi secenegin “dogru” oldugu sektor
sloganiyla degil, amag ve ayr1 6l¢iilebilen sonucla

belirlenir.



Bu boliimiin sonunda:

« Google Search ile arama ortaklarini ayni

yerlesim sanmayacak,

« Gortintiili Reklam Ag1 genislemesini arama

niyetiyle karistirmayacak,

« ag secimini bir test karar1 olarak kaydedecek,

« kampanya yayimlanmadan 6nce 6l¢iim, sayfa ve

hedefleme kapilarini kontrol edeceksin.

1.2 “Arama Ag81” Tek Bir Sayfa Degildir

Google Search Network, reklamin aramayla iligkili

site ve uygulamalarda goriinebildigi bir agdir.

Google’in yardim sayfasi; Google Search yaninda

Shopping sekmesi, Google Images, Google Maps ve

Maps uygulamasindaki goriintimleri, ayrica arama

ortaklarini ayri ayr1 aciklar.

KULLANICININ

YUZEY -
BAGLAMI

KAMPANYADA
SORULACAK SORU

Google Search ~ Arama sorgusuna yanit

sayfalar1 arar

Arama ortaklar1  Google dis1 arama
iligkili yiizeylerde

olabilir

Sorgu, reklam ve acilis
sayfasi ayni ihtiyact m1

karsiliyor?

Buradaki maliyet ve is
sonucu ayri

goriilebiliyor mu?



KULLANICININ KAMPANYADA

YUZEY -

BAGLAMI SORULACAK SORU
Goriintiili Arama sonucu Ayn1 mesaj ve hedef bu
Reklam Ag1 disindaki site ve baglamda anlamli mi1?
genislemesi iceriklere uzanabilir

Arama ortagl, tek tip bir “bagka arama motoru”
degildir. Google; ortak yerlesimlerinin dizin, iiriin
ayrintist ve YouTube’daki baz1 arama/izleme
baglamlarina kadar degisebildigini belirtir.” Bu
ylizden “ortaklar Google aramasiyla aynidir”
varsayimi da, “ortaklar daima zararlidir” iddias1 da

karar standardi degildir.

Gorlintiili Reklam Ag1 secenegi ise arama
sonuclar1 digina erisimi genisletir. Google’in
kampanya kurma belgesinde arama ortaklar1 ve
Display Network ayri seceneklerdir.” Isletmenin
niyeti yliksek arama sorgularini sinamaksa iki ag1
ayni ilk hipoteze zorla eklemek, testin yorumunu
giiclestirebilir. Bu bir TeknoWeb uygulama
onerisidir; platform zorunlulugu degildir.



1.3 Ag Kararini Nasil Verirsin?
Once su dort girdiyi yaz:

1. Is sonucu: Kitap 2’'de dogruladigin satin alma,
nitelikli lead veya randevu gibi sonug. Yalniz
tiklama yetmez.

2. Baslangic kapsami: Hangi sehir, dil, iiriin ve
acilis sayfasi?

3. Olgiim ayrimu: Trafik kaynagina gore maliyet ve
is sonucunu karsilastirabilecek misin?

4. Degisiklik esigi: Testi siirdiirmek, ayirmak veya
durdurmak icin hangi sinyallere bakacaksin? Bu

esik isletmeye gore belirlenir.

BASLANGIG YENIDEN
KOSUL KARARI iCiN DEGERLENDIRME
DUSUNCE TETIKLEYicCisi

Déniisiim 6l¢iimii ~ Once Kitap 2'deki Gergek is sonucuyla
heniiz giivenilir Olclim acigini kapat  uzlastirma tamamlandi

degil

Trafik kaynagini Arama ortaklarini Kaynak diizeyinde

ayr1 analiz kontrollii test et maliyet ile nitelik ayristi
edebiliyorsun

Goriintili Ayr1 kampanya/ Ayn1 hedefle tutarl
yerlesimde farkl yaratici diisiin sonug kanitlandi

mesaj gerekiyor
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BASLANGIC YENIDEN
KOSUL KARARI iGiN DEGERLENDIRME
DUSUNCE TETIKLEYiCisi

Hacim cok diisitk ~ Kapsami, eslemeyi  Yeterli sorgu ve
ve hedeflemeyi ayr1 ~ doniistim verisi olustu

ayr1 teshis et

Google, yeni Search kampanyalarinda arama
ortaklarinin dahil olabildigini ve kampanya
ayarlarindan ¢ikarilabildigini soyliiyor.
“Varsayilan acik” bir kalite hiikmii degildir. Kendi
hesabinda yayimdan 6nce secili aglar1 oku ve

kaydet. Goriintiilii genislemeyi de ayrica kontrol et.

Olciim penceresiile acele karar verme

Bir agin birkag tiklamasindan sonra “kétii” oldugu
sonucu ¢ikmaz. Ozellikle B2B’de nitelikli lead veya
satis gecikmeli gelir. Degerlendirmede ayni
doniisiim tanimini ve karsilastirilabilir zamani
kullan. Arama ortaklarini degerlendirirken
platformun belirli ortak site adlarini Search
kampanyasinda vermeyebilecegi sinirini da kabul
et.” Gormedigin ayrintiy1 hesapta varmis gibi

raporlama.
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1.4 Kampanya Sinirlari: Amacg, Konum,
Dil, Sayfa

Google’in giincel kampanya kurma akisi amac,
doniisiim hedefi, teklif, hedefleme, ag, reklam
grubu, reklam ve biitce kararlarini ayr1 adimlarda

toplar.” Menii ad1 degisebilir; karar siras1 kalir.

KARAR YANLIS KISAYOL GUVENLiI KONTROL

Amac  “Trafik gelsin, sonra Is sonucu veya gecici vekil
bakariz” acikca yazili

Konum Tiirkiye'yi secip hizmet Hizmet verilmeyen bolgeler
alanini unutmak incelendi

Dil Tiirkee iiriin i¢in yalniz Sorgu dili ve kullanici dili
kelime diline giivenmek raporda kontrol edilecek

Sayfa  Her reklami ana sayfaya Arama niyetine uygun iiriin/
gondermek hizmet sayfas1 hazir

Ag Tiim kutular1 sorgusuz Her ag secimi ve test
kabul etmek gerekcesi kaydedildi

Konum ve dil ayarlarinin varligi, platformun her
gosterimde isletme hedefini dogru tahmin edecegi
anlamina gelmez. Ozellikle birden fazla dilde
hizmet veren isletmelerde arama sozciigii, reklam
dili ve sayfa dili birbirine uyumlu olmali. Bu uyum

Boliim 2 ve Boliim 8'de islenecek.
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1.5 Uc is Modelinde Ayni Kararin Farki

E-ticaret: Uriin niyeti

Varsayimsal bir satici yalniz Tiirkiye icine teslimat
yapiyor. “Kadin kosu ayakkabis1” sorgusuna ilgili
kategori sayfasi, stok ve teslimat bilgisi gostermek
istiyor. Ik 6l¢iim sonucu purchase , ara dl¢iim ise
iriin goriintlileme degil. Arama ortaklarini test
edecekse ayni iiriin grubu ve ayni satin alma
tanimiyla kiyas yapmali. Uriin farklilastirmasi
yoksa genis Display erisimi eklemek, arama niyeti

testini ayr bir teste doniistiiriir.

Lead/B2B: az hacim, yiiksek nitelik

Varsayimsal bir endiistriyel yazilim sirketi icin form
sayisi1 az olabilir. Kaynak degerlendirmesi, yalniz
form gonderimine degil, CRM’de nitelikli firsata
kadar uzanmali. Bir ag daha cok form getiriyor diye
kaliteli demek, Kitap 2’de kurulmus sinyal zincirini

bosa cikarir.
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Yerel hizmet: erigim sinir

Varsayimsal bir klima servisinin hizmet bolgesi
yalniz Istanbul’un belirli ilgeleri. Ag se¢imi, cografi
hedeflemenin yerini tutmaz. Arama ortaklar1 veya
Display genislemesi acilmis olsa bile hizmet
verilmeyen yerden gelen talep gercek satis firsati
degildir. Boliim 2’deki niyet haritasina “hizmet

verilen bolge” kisitini ekler.

Bu ornekler gercek miisteri hesabi veya beklenen

performans vaadi degildir.

1.6 ilk Kampanyadan Once Kontrol

TeknoWeb uygulama yontemi: Kampanyay1

acmadan once tek sayfalik karar kaydi olustur.

1. Is sonucunu ve doniisiim eyleminin sahibini yaz.

2. Uriin/hizmet ile acilig sayfasi eslesmesini
dogrula.

3. Konum, dil ve ag kutularinin ekran goriintiisiinii
veya degisiklik kaydini sakla; miisteri verisini
maskele.

4. Arama ortaklar1 ve Goriintiilii genisleme icin

ayr1 gerekce yaz.
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5. Ilk degerlendirme tarihini ve kullanilacak
metrikleri belirle. Tarih, gercek doniislim
gecikmesine gore secilmeli.

6. Bir ag secenegini degistirirken bagka biiytik
degisiklik yapma; aksi halde farkin nedenini

aylramazsin.

Dogrulamada yalniz “kampanya etkin” etiketi
yetmez. Gergek bir uygun sorgudan gosterim alinip
alinmadigini, reklamin dogru sayfaya gittigini ve
beklenen is sonucunun olciildiigiinii birlikte
kontrol et. Yayinlanmama durumunun ayrintil

akis1 Boliim 13’tedir.

1.7 Veri ve Yetki Siniri

Kampanya ayar1 canli harcama ve miisteri trafigini
degistirir. Kitaptaki tablolar yetki belgesi degildir.
Mevcut kampanyanin agini degistirmeden once
isletme sahibiyle hedef, tarih, geri alma yolu ve
beklenen rapor etkisini kaydet. Ekran
goriintlisiinde hesap numarasi, miisteri adi,
doniisiim detay1 veya 6deme verisi varsa

paylasmadan 6nce maskele.
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Boliim Ozeti

Arama kampanyasi, tek bir Google sonug sayfasina
esit degildir. Google Search, arama ortaklar1 ve
Goriintiilii genisleme farkli baglamlar yaratir.
Varsayilan ayar karar yerine gecmez. Her ag icin
amag, Olclim, karsilastirma ve geri alma kosulu

yazili olmalidir.

Bolum Sonu Kontrol Listesi

O Segili aglar1 hesabimda gordiim ve kaydettim.
Doniislim tanimi gercek is sonucuna bagli.
Konum, dil ve hizmet sinirlar1 yazili.

Reklamin acilis sayfasi arama niyetine uygun.

O 00 0O

Arama ortaklarini veya Display genislemesini

acma/kapatma gerekcesi var.

O

Test sonucu icin veri gecikmesini ve

karsilastirma tarihini belirledim.

O Canli degisiklik yetkisi ve geri alma kaydi hazir.
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Devami Tam Kitapta

KONU
Boliim 2 Anahtar Kelime Arastirmasi
Boliim 3 Esleme Tiirleri ve Yakin Varyasyonlar
Boliim 4 Negatif Anahtar Kelime Mimarisi
Bé6liim 5 Arama Terimleri Raporu
Boliim 6 Kampanya ve Reklam Grubu Yapisi
Boliim 7 Responsive Search Ads
Bo6liim 8 Reklam Metni ve Dinamik Ozellestirme
Boliim 9 Reklam Kalitesi ve Acik Artirma Teshisi

Boliim 10 Al Max for Search
Boliim 11 Al Overviews ve Arama Reklamlari
Bo6liim 12 Marka Trafigi ve Rakip Marka Sinir1

Bo6liim 13 Yayin ve Diisiik Trafik Teshisi

Ekler: Ek A — Arama Kampanyasi Denetim
Listesi; Ek B — Niyet Haritas1 ve Sorgu Karar
Defteri; Ek C — Degisiklik ve Reklam Iddiasi
Kayitlari; Ek D — Terimler S6z1igii; Ek E — Kanit
ve Gilincelleme Protokolii; Ek F — Kaynakga.
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Tam kitap baski PDF, mobil PDF, Word ve EPUB
olarak teslim edilir; Google degistiginde
giincellenen siiriim iicretsizdir. tetknoweb.net/

akademi

1. Google Ads Yardim Merkezi, “About the Google Search Network”,
https://support.google.com/google-ads/answer/1722047, 23 Eyliil
2026 tarihinde dogrulandi. Geri

2. Google Ads Yardim Merkezi, “Create a Search campaign”, https://
support.google.com/google-ads/answer/9510373, 23 Eyliil 2026
tarihinde dogrulandi. Arayiiz adimlar giincellenebilir. Geri
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Tam kitap 81 sayfa

Elindeki 6rnek, Google Ads: Arama Ag1 & Anahtar
Kelimeler kitabinin 6n s6zii ve ilk boliimiidiir.

Tam kitapta 13 boliim ve 6 ek var: denetim listesi,
sablonlar, hesap 6rnekleri, terimler sozliigii ve tarihli
kaynakea.

Satin alanlar giincellemeleri iicretsiz alir. Kitap baski
PDF, mobil PDF, Word ve EPUB olarak teslim edilir.

teknoweb.net/akademi

info@teknoweb.net
490 850 840 88 60

TeknoWeb Teknoloji D1s Ticaret Limited Sirketi
Cevizli, Ritim Istanbul, Zuhal Cd. A5 Blok No: 46 E 179,
34846 Maltepe / Istanbul

© 2026 TeknoWeb. Tiim haklar1 saklidir. Bu 6rnek dosya
serbestce paylasilabilir; icerigi degistirilemez ve satilamaz.
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