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Google Ads
Alisveris ve
Performance Max

Uriin verisini diizeltin; otomasyonu ticari sonucla yonetin.
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BU ORNEK HAKKINDA

Bu Ornek Hakkinda

Elindeki dosya, Google Ads: Aligveris ve Performance Max kitabinin iicretsiz ornegidir.

Tam kitap 58 sayfa, 15 boliim ve 6 ekten olusuyor.

Bu Ornekte kitabin on sozi ve Boliim 1'in tamama var. Kitaptaki teknik iddialar Google’in
resmi dokiimantasyonuna dayanir; dipnotlarda kaynagin adresi ve dogrulama tarihi yer alir. Bu

ornekteki dipnotlar da ayni sekilde caligir.



ON sOz

On Soz

Bir iriiniin reklamda goriinmesi ile karli bicimde satilmasi farkli basarilardir. Eksik GTIN,
yanlis fiyat veya bayat stok bilgisi ilkini engelleyebilir; yanlis doniisiim degeri ve marj hesabi

ikincisini gizleyebilir. Bu kitap iki sorunu ayni karar zincirinde ele alir.

Serinin ilk dort kitabi hesap temeli, Olciim, arama niyeti, teklif ve biitceyi kurdu. Burada
bunlarin {izerine {irlin verisi ve cok kanalli otomasyon ekleniyor. Merchant Center’1 yalniz bir

dosya yiikleme ekrani degil, miisteriyle verilen soziin veri kaydi olarak okuyacagiz.

Her boliimde once karar sorusu, sonra kaynakli platform davranigi, ardindan Tiirkiye'den
sentetik bir 6rnek ve karsi 6rnek var. Arayliz ad1 veya beta 6zellik degisirse boltimdeki karar
yontemi ayakta kalsin diye, degisken o6zellikleri tarih ve uygunluk siniriyla anlatiyoruz. Canl

kampanyada degisiklik yapmadan 6nce kendi hesabinizda giincel durumu kontrol edin.

Bu kitab: bitirdiginizde “PMax iyi mi?” yerine daha yararli bir soru soracaksiniz: “Hangi iiriin,

hangi kar sinir1, hangi 6lclim ve hangi kontrolle, hangi kampanyada denenmeli?”



BOLUM 1 — MERCHANT CENTER TEMELI

Bolum 1 — Merchant Center
Temeli

Algveris reklaminda ilk kampanya karari, iiriiniin hangi hesabin ve hangi magaza soziliniin
parcasi oldugudur.

1.1 Karar sorusu ve 0grenme ciktisi

Magaza alan adi, Merchant Center ve Google Ads kime aittir? Boliim sonunda hesap
baglantisini erisim yetkisi, veri sahipligi ve geri alma planiyla cizebileceksiniz. Google Ads’te

kampanya olusturmak bu bagimliliklar1 ortadan kaldirmaz.

1.2 Uc ayribag

Ik bag, magaza URL’sinin dogrulanmasidir: Google’a site iizerinde degisiklik yapabildiginizi
kanitlarsiniz. Ikinci bag, URL'nin Merchant Center hesabinda sahiplenilmesidir; tek URL'nin

normalde tek hesapta sahiplenilmesi, ajans degisikliginde siirtiisme dogurabilir.” Uciincii bag,

Merchant Center ile reklam hesabinin iliskilendirilmesidir; tirlin katalogunun reklamda

kullanilabilmesi icin yetkili hesaplarin dogru eslestirilmesi gerekir.

BAG iS SAHIBI KANIT DEVIR RiSKi

Alan ad1 Magaza DNS/site yonetimi ve dogrulama Ajans hesabinda kilitlenme
yontemi

Merchant Perakendeci  Isletme, iiriin kaynag ve sahiplenme Urlin ge¢misinin

Center parcalanmasi

Google Ads Reklamveren Baglanti istegi ve onay1 Yanlis hesaba harcama

“Dogruland1” etiketi magazanin politika bakimindan onaylandig1 anlamina gelmez. Merchant
Center iiriin verisi, site, kargo ve isletme bilgilerini ayrica inceleyebilir. Satisa acilacak hedef

tilke ile iiriin verisinin iilkesi, para birimi ve teslimat kapsami da birbirine uymalidir.



BOLUM 1 — MERCHANT CENTER TEMELI

1.3 Kurulum sirasi ve yetki

TeknoWeb yontemi: Once isletme sahibini ve alan adi yoneticisini kaydedin. Sonra Merchant
Center yoneticisini, dogrulama yontemini ve sahiplenilen tam alan1 yazin. Uriin kaynagini
kiiciik 6rnekle yiikleyin; onay ve hata durumunu okuyun. En son Ads baglantisini ve reklam
yetkisini acin. Baglantiy: veren kisinin sonradan gorevden ayrilmasi icin yedek yonetici ve devir
prosediirii belirleyin. Hesap erisimi paylasirken kisisel parola aktarmayin; rol bazli davet ve

asgari yetki kullanin.

Sentetik ornek: Izmir'deki bir mutfak ekipmani magazasinin alan adi sirket hesabindadir,

e

ajans yalniz Ads yonetir. Merchant Center magazanin kontroliinde kurulur. Ajans degistiginde

iriin kimligi ve site sahipligi ayn1 kalir; Ads baglantisi yetkili tarafindan gézden gegirilir.

Kars1 ornek: Ajans, miisterinin alan adini kendi merkezi Merchant hesabina baglar, tek
yonetici de ajans calisanidir. Kampanya ilk giin calissa bile devir aninda site sahiplenmesi ve

katalog yonetimi kesilir. Bu teknik degil, yonetisim borcudur.

1.4 Baslatma kapisi

Canli harcamadan 6nce bir test iiriinliniin URL’sini mobil ve masaiistiinde acin. Fiyat, stok,
kargo ve 6deme akisini farkli konum/oturumda karsilastirin. Uriin “uygun” goriiniirken gercek
teslimat vaadi yanligsa kampanyayr acmayin. Hesap erisim kaydinda kimin {iriin verisini ve

kimin biitceyi degistirebildigi ayr1 olsun.

Boliim ozeti

Dogrulama, sahiplenme, iiriin uygunlugu ve Ads baglantis1 farkli kapilardir. Saglam hesap
mimarisi ajans devrini ve canli diizeltmeyi kolaylastirir; hicbir kap1 tek bagina satig vaadi

degildir.

Bolum sonu kontrol listesi

O Alan adi1 ve Merchant Center isletme adina kayztl.

U Dogrulama yontemi, yonetici ve devir sahibi yazili.
O Ads baglantisi dogru miisteri hesabina verilmis.

O Hedef iilke, iiriin verisi ve teslimat kapsamu eslesiyor.

O Canli harcama yetkisi ve geri alma yolu belirlenmis.



DEVAMI TAM KiTAPTA

Devami Tam Kitapta

KONU
Boliim 2 Uriin Verisi: Kimlikten Goérsele
Boliim 3 Tiirkiye Satis Sozlesmesi: Fiyat, Kargo, fade
Boliim 4 Uriin Teshisi ve Diizeltme Siras1
Bo6liim 5 Standart Shopping ile Kontrollii Ogrenme
Boliim 6 Uriin Ekonomisi ve Teklif Karar1
Boliim 7 Performance Max Mimarisi
Bo6liim 8 Varlik Gruplari ve Yaratici Kalite
Bo6liim 9 Kitle Sinyalleri ve Arama Temalar1
Bo6liim 10 Marka, Negatif Terim ve URL Kontrolleri
Boliim 11 PMax Raporlamasi ve Goriinmeyenler
Bo6liim 12 Standart Shopping ve PMax: Birlikte Calisma, Deney
Boliim 13 Yerel Stok, Magaza ve Seyahat Hedefleri
Boliim 14 AT Max for Shopping: Beta Uygunluk Kapisi
Boliim 15 Bilinmedik Kutusu ve Operasyonel Geri Alma

Ekler: Ek A — Shopping ve PMax Denetim Listesi; Ek B — Veri ve Karar Sablonlari; Ek C —
Sentetik Hesap Ornekleri; Ek D — Terimler Sozliigii; Ek E — Kanit ve Giincelleme Protokolii;
Ek F — Kaynakga.

Tam kitap baski PDF, mobil PDF, Word ve EPUB olarak teslim edilir; Google degistiginde

giincellenen siirlim iicretsizdir. teknoweb.net/akademi



DEVAMI TAM KiTAPTA

1. Google Merchant Center Yardim Merkezi, “About online store URL verification”, https://support.google.com/merchants/
answer/11586344, 23 Eyliil 2026°da dogrulandi. Geri

2. Google Ads Yardim Merkezi, “Link a Google Ads account to Merchant Center”, https://support.google.com/google-ads/
answer/12499498, 23 Eyliil 2026°da dogrulandi. Geri


https://support.google.com/merchants/answer/11586344
https://support.google.com/merchants/answer/11586344
https://support.google.com/google-ads/answer/12499498
https://support.google.com/google-ads/answer/12499498

Tam kitap 58 sayfa

Elindeki 6rnek, Google Ads: Alisveris ve Performance Max kitabinin 6n sozii ve ilk boliim{iidiir.

Tam kitapta 15 boliim ve 6 ek var: denetim listesi, sablonlar, hesap ornekleri, terimler sozliigii ve tarihli

kaynakca.

Satin alanlar giincellemeleri iicretsiz alir. Kitap baski PDF, mobil PDF, Word ve EPUB olarak

teslim edilir.

teknoweb.net/akademi

info@teknoweb.net
+90 850 840 88 60
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